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抢占市场，做行业领头羊 

大奥莱 儿童部 吴志远 



姓名:吴志远 
上年度：大奥莱 儿童部      部经理 
新年度：大奥莱 儿童箱包部  商场副经理兼部经理 
年龄：32岁 
婚育：已婚 
学历：大学本科 
620考试成绩：233分 
毕业院校：东北财经大学 
入企时间：2014年3月31日 
对应总部职务：副处长 
家族级别：水晶一星 
获得英雄情况： 
入企前工作经历：华泰联合证券 销售部 证券经纪人 5年 
入企后工作经历： 
商学院4个月，部经理2年（大家庭特产9个月，奥莱鞋6个月，儿童8个月） 
获得其他荣誉：沈阳市业余台球比赛冠军  
特长：台球 
爱好：唱歌、看电影 



进口安全座椅销售情况 

去年15年5月29日进场-16年6月30日 

销售：310万 

毛利：39万 

毛利率：12% 

会员：560人 

品牌数：42个 

 

 



进口儿童安全座椅从展卖开始 
找到儿童品类中的—空净 

去年的奥运上，提出空净品类蕴藏的巨大市场，目标销售过亿。奥运回来王
天罡总经理就要求及带着我们找到各部门自己品类的空净。 

符合定位要求，市场相对空白，通过推广将来能够引导消费潮流及销售爆发
的品类。 

 

今天的新闻就是明天的经济 
日本法律规定，10岁以下的儿童乘坐汽车必须使用儿童安全座椅，否则车主
将受到处罚，对于中国儿童安全座椅的相关法律草案也在审批中，2016年
向全社会公示。我们就把进口儿童安全座椅及童车作为儿童部的空净产品，
将来成为儿童部最大增长点，带来口碑及发展连锁的磁石。 
 

不怀疑 不犹豫 

六一展卖，王天罡经理让我们必须找到资源，从这个六一开始，将全力的做
个品类，计划目标销售1000万。每年的六一展卖都是以服饰为主，也是儿
童部每年的销售重点，但是我们相信进口安全座椅将成为替代传统服饰，具
有发展未来的品类。 



沈阳进口儿童安全座椅的现状 

市场经营进口儿童安全座椅的集合店很少现有老品牌有康贝、好孩子，针
对康贝部分款式电视也有曝光，不符合国家标准，建议购买进口符合高标
准的品牌及产品。必须自己重新需要资源，不依靠现有市场的水平，对于
调查得知，顾客对儿童座椅需求非常大，现在是存在无处购买、不敢乱买
、不会购买的窘境，很多顾客都是在天猫购买，反馈很不方便，不能让孩
子亲自去试坐。 

 

找到厂家，搭建平台，共同发展 

我们就在厂家群里，去需要资源，遇到一个和我们想法一样，同样能看到
将来这个品类的未来，我们也表述了想在六一展卖做强这个品类，厂家前
往上海，与建唐合作做了一个进口安全座椅的品牌集合店，当时只有7个
国家  11个品牌。 

   

 
 

 

 

 

 



平时的推广及会员累计 

楼层拿出卖场展卖区，进行推广，员工对顾客进行专业讲解，由
于有平时的推广，大型活动才有爆发 

平时就是积累会员及对顾客 

从认识度、专业度进行讲解 
 

 

3.8节当日销售15万 

4.21 当日销售15万 

 
 

 

 

 

 
 

推广 



全年3次阶段性的大型展卖 

5.29-6.7  

进口儿童安全座椅入驻大奥莱 

销售20万 数量96个 

 

 
 

 

10.9-10.19  

进口儿童安全座椅博览会 

销售30万 数量142个 

5.21-6.1 

进口儿童用品奥莱周 

销售70万 数量353个 



4次针对微信会员进行推广，不仅包含
单品以及前期对安全座椅的文化，发展
历史、如何选择等进行推送。 



第一次展卖 60平 
5月31日销售 6万，很多顾客前来询问，
这次展卖增强了厂家和我们的信心，也
是梦想开始的地方。  

5.29-6.7  

进口儿童安全座椅入驻大奥莱 

销售20万 数量96个 



10.9-10.19  

进口儿童安全座椅博览会 

销售30万 数量142个 

 是全国商场范围内第一次规模最大的展卖 



        提前就是针对有客层进行发放，专人蹲点式，针对妇婴医院、
月子中心、4S店、202、高档小区、高档幼儿园、盛京医院等，一
边发放传单，一边讲解，对有意向的顾客进行登记，这次活动积累
有效会员300个家庭。 

同样这次展卖也对业内形成的口碑，厂家通过这次展卖开始和各个
品牌总代理合作以及国外品牌商，国家由7个增加到12个，品牌由
11个42个品牌，并且开始增加童车、童床品类。 

 

         会员从50多人，增加到350人，这次展卖是一次改变这个品类
发展的节点。 
     

 

 

 

 
 



5.21-6.1 

进口儿童用品奥莱周 

销售70万 数量353个 

为了这次展卖厂家4月份开始去往上海、 
北京等地寻找资源备货1000件， 

 

韩德君英吉利2999元座椅 



单品出量 
单品备货100台，全部售出，迪欧诺-美国救护车制定品牌，全国首发， 

美国品牌方推广拿出资源，一款单品全部售出 

赠送车天猫价1990元 

推车销售占40%  老顾客带新顾客销售占比30% 
 



给我们带了什么？ 

 

找到了新的增涨点儿童品类销售1个亿 

行业内带来口碑 

突出我们的定位，全球名品折扣中心 

发展连锁 ——全集团已经有4家合作 
 
 

 

 

 



明年计划1000万  

  同期 计划 活动 

7月 10 15   

8月 18 25   

9月 15 20   

10月 35 40   

11月 15 20   

12月 10 15   

1月 8 15   

2月 11 20   

3月 25 100 3.8活动当天过100万 

4月 40 200 店庆 

5月 70 500 六一展卖 

6月 22 30   

进一步对妇婴医院、月子中心精准宣传，做好会员积累 
单品出量，与厂家针对大型活动定制独有爆款100台以上 

异业联盟，打开思路，除了大厅展卖以外，加大与4S店合作、医院合作等 

做好会员、老带新，会员人数560人，计划目标3000人 

做定制服务，增加自己独有性 
 

 

 

 

 


