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第一节 禁止宣传使用的修饰词语及相关内容

一、违反广告法的决定性词语、承诺语言
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二、无任何价格根据的价格修饰词语

惊爆价、出厂价、劲爆价、特惠价格、超值价、一口价、会员价、特卖会（应改成展卖会）、火热价、各种补贴价（婚庆

补贴价等等）
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三、禁止使用模糊词语，如全场几折起，诱导顾客消费

1、全场几折起，而且不明示“特殊商品除外”，

明示了还在标示“全场”，更是有意宣传，诱

导顾客。如某企业宣传：古今内衣全场 8 折，

而实际上并非全场活动，有特殊商品除外，而

未进行明示。

四、禁止宣传“限时、限量”，尤其是民生

商品

五、特为活动准备的展卖商品，

禁止宣传低折扣，6.56.56.56.5折以下均要

审批；而且宣传的折扣无中间折

扣也是虚假宣传，比如 4444—6666折中

间无其他折扣。
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六、禁止使用“特供、专供”以及“直供”等无根据，国家规定不允许的词语

如宣传直供、直采必须符合真实情况，确定是从原产地采购的，比如农超对接，从产地直采的蔬菜可以宣传直采，如果是

从代理商拿货，不要宣传“公司直供”等词语。

七、禁止发布某行业或某品类价格信息，如预测价格涨幅
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第二节 不提倡宣传使用的修饰词语及相关内容

一、原价、特价、促销价、活动价、优惠价，如果要宣传，必须确保该商品在 7777日内原价有销售记录，且原

价符合规定
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二、满送、满减活动标示不清晰

1、“相当于几折”不倡导这样宣传，实际计算出的折扣与

标示的不符；

2、某企业在做 DM单时，床品广告打出“购物即送大礼”，

请问是什么礼？应该明示出来，而且确保与卖场宣传一

致；或者明示“详见店内宣传”等字样。

三、低价促销商品，或低毛利、负毛利商品销售，业务监察处要对其进行审核，并要报企业总经理审批。

四、容易造成顾客投诉，或带来售后纠纷的相关宣传词语

店内宣传应明示具体活动细则，避免出

现问题



业务周刊第二十期物价培训系列三 DMDMDMDM单商品审核规范

8

第三节 其他相关规范

一、黄金、名烟名酒相关活动必须经过企业总经理及相关集团事业部、公司审批，业务监察处需对审批情况进行检查。

二、单子上宣传“几折——几折”或“低至几折”，须满足 20%的要求。

三、如 DM单上宣传美容院、美甲等租赁店的活动，如“消费满 X元送

现金卡、消费达额免费办理美容院（美甲等）会员卡”，企业务必严格审

核活动细则，杜绝出现虚假宣传、DM单宣传与实际不符，同时根据合

同约定及期限、售后保证金、企业信誉度等审核活动的可行性。

四、如 DM单上宣传买赠活动，必须明示活动细则，如某品牌宣传“购物即有精美赠品”，就要备注购物金额、限制条件，

如购买某某单品，赠品要标示清晰如什么品牌、数量几个等等。

某美甲店做的满

送活动，应明示

活动细则
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五、某品牌宣传“买一送一”，如果不是买本品送本品，就要明示清晰具体的买赠活动细则。如购买某品牌蜂蜜 500g，价值

19.8元，宣传买一送一，就要赠送购买的相同本品，即 19.8元的 500g蜂蜜。

六、某品牌在 DM单上打出“交预定金抵多少元消费”，要明示活动细则
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